Propunerea tehnicĂ  (maxim 20 pagini)
1.  REZUMATUL PROIECTULUI 
1.1 Rezumatul în limba română 
În rândul populaţiei tinere din Bucureşti nu există o viziune clară a drepturilor şi obligaţiilor pe care fiecare cetăţean le are faţă de oraşul său. Astfel că devine important transferul problematicii în conştiinţa publicului. Conceptualizarea problemei ca atare, precum şi punctarea importanţei cunoaşterii cadrului urban în care tinerii îşi desfăşoară activităţile, predispun către crearea unei legături afective cu Bucureştiul. 

Proiectul PUNE – Patrimoniul urban naşte echipă îşi propune antrenarea tinerilor în activităţi extracurriculare care vor crea oportunităţi de participare a acestora în procesul de informare a publicului larg privind protejarea şi valorificarea patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) din Bucureşti, precum şi sensibilizarea structurilor cu atribuţii în domeniu.

Obiectivele proiectul vizează, pe de o parte, formarea unor studenţi în vederea transmiterii în moduri cât mai creative a informaţiilor ce vizează valorificarea şi conservarea patrimoniului bucureştean.  Este urmărită deasemena, în cea de-a doua etapă a proiectului, sensibilizarea unui grup de elevi si antrenarea acestora în activitaţi extracurriculare ce vizează obiectul proiectului. Acest proiect permite crearea unor linii de comunicare între elevi şi studenţi, pe de o parte, şi între aceste echipe de tineri şi alte organizaţii care se pot implica în pregătirea de proiecte ce vizează patrimoniul din Bucureşti.

 Axa de cercetare aplicată a proiectului va urmări evaluarea cadrului de interes şi disponibilitatea principalilor actori vizaţi de problematica patrimoniului natural si cultural (atât cetăţeni, cât şi administraţia locală, companii, etc), precum şi sensibilizarea acestora.   

În urma implementării proiectului, este de aşteptat ca elevii şi studenţii să fie mai bine informaţi şi deja implicaţi activ în procesul de diseminare a informaţiilor şi în activităţi de protejare şi valorificare a patrimoniului natural şi cultural din Bucureşti. Proiectele de cercetare cu privire la gradul de implicare şi informare a cetăţenilor în problematica descrisă de proiect şi mediatizarea rapoartelor de analiză a acestor cercetări vor sensibiliza cetăţenii şi actorii principali în ceea ce priveşte aceste aspecte.  

Proiectul va fi implementat în 12 licee, elevii implicaţi în proiect participând la 4 ore de educaţie civică. Echipele care vor coordona aceste ore vor fi formate din câte trei studenţi cu minim două specializări diferite (studenţii sunt selectaţi în prealabil în urma unei campanii de recrutare a voluntarilor şi a unui concurs de proiecte, jurizat de experţii din echipa de proiect). Planul general care va încadra aceste activităţi, precum şi temele majore de discurs vor fi trasate în sesiuni de training în cadrul cărora experţii vor îndruma echipele în vederea atingerii scopului proiectului. 

La finalizarea orelor de educaţie civică, echipele de studenţi vor selecta prin competiţie un număr de maxim 5 elevi din fiecare liceu care vor fi angrenaţi într-un concurs între liceele incluse în program.  Fiecare echipă formată din studenţii coordonatori şi elevii câte unui liceu vor pregăti o prezentare cât mai dinamică şi inedită conform cu viziunea lor asupra valorilor de patrimoniu ale oraşului Bucureşti. Prin regulamentul de concurs se vor încuraja echipele să gândească proiecte care să conducă la programe concrete de promovare şi protecţie a valorilor de patrimoniu. Prezentările acestora vor fi evaluate de către experţi şi premiate în cadrul unui eveniment public. 

Finalizarea proiectelor de către echipe va coincide cu iniţierea unei campanii de promovare a proiectului prin diseminarea unor materiale promoţionale care conţin mesajele principale ale proiectului. Din cadrul campaniei de promovare face parte şi un site internet care va conţine totalitatea materialelor elaborate pe parcursul proiectului. Site-ul va fi suport de comunicare permanenta şi va fi funcţional începând cu luna a doua a proiectului.

Complementar acestor activităţi, vor fi elaborate două cercetări. Astfel, pe de o parte va fi elaborată o cercetare cu privire la gradul de conştientizare şi implicare a populaţiei în problema conturată de patrimoniul cultural (material şi imaterial) şi a celui natural al Bucureştiului şi, pe de altă parte, o cercetare ce vizează măsurarea vizibilităţii subiectelor legate de patrimoniu în presă. Rapoartele celor două cercetări vor fi prezentate şi dezbătute în cadrul unei mese rotunde la care vor fi invitaţi membrii ai administraţiei locale şi centrale, precum şi jurnalişti şi reprezentanţi ai organizaţiilor neguvernamentale. 

Pe baza rezultatelor dezbaterilor şi a concluziilor rapoartelor de cercetare. va fi organizat un workshop în cadrul căruia echipa proiectului PUNE, echipele de studenţi şi elevii de liceu participanţi la concurs, precum şi reprezentanţi mass media, ai organizaţiilor profesionale, ai reţelei de organizaţii non-guvernamentale Platforma pentru Bucureşti  şi ai autorităţilor publice, vor schimba idei privind viitorul patrimoniului bucureştean. Se vor stabili sau vor continua parteneriate pentru pregătirea unor viitoare proiecte care să vizeze cunoaşterea, promovarea şi protecţia patrimoniului. 

             

Organizaţiile implicate în proiect în calitate de parteneri sunt Asociaţia pentru Tranziţie Urbană şi Asociaţia Salvaţi Bucureştiul.  Durata proiectului este de 12 luni, suma solicitată este 77.842,50  EUR EUR, iar contribuţia proprie de  7.784,25  EUR   
1.2. Rezumatul în limba engleză - traducere  
There is not a clear vision of the rights and obligations of each citizen toward his own city among young people from Bucharest. In these circumstances, bringing the issue of natural and cultural patrimony into the actual public discourse it is a vital civil action. The information regarding the urban frame which serves as a daily setting predispose to an affective connection with Bucharest. 

Urban Patrimony Generates a Team aims at involving young people in extracurricular activities that would facilitate conveniences for them to get involved in the process of the public information as far as protecting and putting good use of Bucharest’s natural and cultural patrimony (material and immaterial) and pointing out this problem for the local and central authorities assigned to administrate this issues. 

The project aims at training a certain number of students in giving information on protecting and putting good use in Bucharst’s patrimony and involving a group of pupils in extracurricular activities. This project generates a viable communication between students and pupils and between this group of young people and organizations that activate in projects for urban patrimony. 

As far as the research part of the project, the projects will assess the interest of the main targeted actors (citizens, local administration, companies, etc.). 

The main consequences of the projects are: improvement in the process of sharing information about urban patrimony, natural and material and raising the public awareness in the issues described in the project. 

Each of the 12 secondary schools involved in the project will benefit from 4 classes of civil education. Each team of coordinating students will be consisted in 3 persons of different academic background (it will be organized a competition in which the students will be chosen trough the evaluation of projects by experts). There will be sessions of training that will facilitate guidance for the team of coordonation.   

At the end of the civic education courses, the student teams will select via competition a maximum number of 5 pupils from each high school which will participate in a contest between all the high schools involved in the project. Each team of coordinating students and pupils from one high school will prepare a dynamic and original presentation about their perception and vision on the patrimonial values of Bucharest. The rules of the contest will encourage the teams to imagine projects which could lead to concrete programs for promoting and protecting the patrimonial values. The presentation will be evaluated by experts and given a prize through a public event.    

The end of the teams’ projects will coincide with the start of a project promotion campaign consistent in dissemination of promotional materials with the main messages of the project. The campaign will also be consistent of a website which will gather all the materials elaborated throughout the project. The site will be a permanent communication platform and will be online from the second month of the project.

Complementary to above mentioned activities, there will be implemented two researches. Thus, on one side there will be conducted a research regarding the level of awareness and involvement of the population vis-à-vis to the issues connected to Bucharest’s cultural (material and immaterial) and natural patrimony. On the other side, there will be conducted a research measuring the press visibility of the subjects linked to the patrimony. The research reports will be presented and debate upon during a round table, which will gather members of local and central administration, journalists and NGOs.

Based on the results of the debates and report conclusions there will be organized a workshop during which the PUNE project team, the students and pupils teams involved in the contest, mass media professionals, professionals, representatives of NGOs network Platforma pentru Bucureşti and public authorities will exchange ideas about the future of the Bucharest patrimony. There will be established or will continue partnerships for future projects which will target the promotion and protection of the patrimony.

The organizations involved in the project as parteners are Asociaţia pentru Tranziţie Urbană and Asociaţia Salvaţi Bucureştiul.The  project’s duration is one year, the requested amount is 77.842,50  EUR and our own contribution is 7.784,25  EUR   
2. DESCRIEREA ORGANIZAŢIEI SOLICITANTE ŞI A PARTENERILOR

2.1. Solicitantul 

Agenţia de Monitorizare a Presei (AMP) este o organizaţie neguvernamentală, independentă,    nonprofit. Activitatea sa a început în 1994, odată cu înfiinţarea departamentului cu acelaşi nume în cadrul Aşezământului Cultural Academia Caţavencu. Începând cu iunie 2006, Agenţia de Monitorizare a Presei a devenit organizație de sine stătătoare, cu personalitate juridică, sub denumirea "Asociaţia Agenţia de Monitorizare a Presei". 
Misiunea AMP: Promovarea libertăţii şi calităţii în comunicare pentru apărarea drepturilor omului.

Principalele domenii de activitate: cercetarea gradului de respectare a drepturilor şi libertăţilor fundamentale ale omului în România şi pe plan internaţional; documentare, investigare şi intervenţie directă împotriva cazurilor de încălcare a drepturilor omului şi de nerespectare a integrităţii publice, pe plan intern şi international; dezvoltarea de politici publice pentru protejarea drepturilor şi libertăţilor fundamentale ale omului şi pentru promovarea integrităţii publice; monitorizare şi analiză media, în România şi pe plan internaţional; programe educaţionale privind drepturile omului şi integritatea publică, pe plan intern şi internaţional; campanii de advocacy pe teme ce ţin de drepturile omului şi de integritate publică; evenimente sau campanii pentru protejarea libertăţii presei şi a libertăţii de exprimare cât şi pentru promovarea calităţii şi responsabilităţii presei. 

Agenţia de Monitorizare a Presei s-a constituit ca un program al Aşezamântului Cultural Academia Caţavencu în anul 1994 care de la un an la altul a dezvoltat din ce în ce mai multe proiecte conforme cu misiunea sa. Acest lucru a determinat ca în anul 2001 să se înfiinţeze Agenţia de Monitorizare a Presei în mod formal ca departament al Aşezământului Cultural Academia Caţavencu prin procesul verbal al şedintei consiliului director din 15.07.2001. 

Începand din 2001 AMP a funcţionat ca departament distinct, fără personalitate juridică, dar având conturi bancare proprii şi buget propriu. În baza procesului verbal al Senatului Academiei Caţavencu din data de 31.05.2006 s-a luat hotararea înfiinţarii Asociaţiei Agenţia de Monitorizare a Presei ca persoană juridică separată. În august 2006, Agenţia de Monitorizare a Presei a devenit asociaţie cu personalitate juridică distinctă, prin hotărârea instanţei din data de 23.06.2006 Dosar 20263/299/2006.

Subliniem că echipa, proiectele, echipamentele, locul de desfăşurare a activităţii au ramas aceleaşi, dar sub o altă identitate juridică, independentă de Academia Caţavencu. Continuitatea activităţii AMP din momentul înfiinţării şi până în prezent este demonstrată prin proiectele derulate de AMP, proiecte descrise în secţiunile urmatoare. 

Buget: venituri 2.258.840 RON 2006;  1.106.253 RON 2007
Exemple de proiecte de succes din 2007:

1) “Ai încredere în mintea lor - campanie pentru reintegrarea socială  a persoanelor cu probleme de sănătate mintală“

 

Scopul acestui proiect vizează integrarea socială a persoanelor cu probleme de sănătate mintală prin campanii de informare menite să aducă pe agenda publică problemele acestui grup defavorizat.

 

Activităţile din cadrul proiectului s-au concentrat pe trei categorii de grupuri ţintă:

a) autorităţile locale ca factori de decizie în sfera politicilor publice de incluziune socială;

b) mass media care formează opinia publică;

c)  populaţia 18+ preponderent din mediul urban, cu studii medii şi superioare.

 

Scurtă descriere:  Proiectului a avut două componente pricipale: cercetarea şi campania mediatica de combatere a stigmatizarii. 

 

În premieră în România AMP a contractat şi a facut public un studiu naţional menit să cuantifice fenomenul stigmatizării şi discriminării persoanelor cu probleme severe de sănătate mintală. Studiul a fost realizat de către Institutul de Cercetare a Calităţii Vieţii. 

 

De asemenea, AMP a monitorizat presa scrisă reflectând ponderea stereotipurilor negative cu privire la persoanele cu tulburări de sănătate mintală, corectitudinea şi calitatea informaţiilor furnizate despre acest grup social. 

 

Pe baza concluziilor formulate în urma cercetării, în octombrie 2007 Agenţia de Monitorizare a Presei, împreună cu partenerii săi (Asociaţia Română de Psihiatrie Comunitară şi Fundatia Concept) au lansat sub sloganul „Adevărul despre mintea lor e ascuns de mintea noastră” o campanie media împotriva stigmatizarii persoanelor cu tulburări mintale. Campania s-a desfăşurat prin internet, prin intermediul website-ului www.mintealor.ro şi prin materiale outdoor, un spot radio si o broşură.

 

Începând din ianuarie 2008, odată cu încheierea proiectului, campania antistigma a fost preluată de către Centrul Naţional de  Sănătate Mentală. 

 

În cadrul unor întâlniri locale în şase oraşe din ţară (Timişoara, Cluj, Galaţi, Constanţa, Craiova şi Iaşi) Agenţia de Monitorizare a Presei împreună cu reprezentanţii organizaţiilor partenere au invitat autorităţile locale, mass media, ONG-urile şi specialişti din domeniul sănătaţii mintale la dezbateri privind integrarea socială a persoanelor cu tulburări de sănătate mintală. În cadrul întâlnirilor, AMP a informat participanţii despre rezultatele cercetării ICCV precum şi despre campania media antistigma. 

 
2) „Construieşte-ţi identitatea” – proiect în care AMP a fost partener al Asociaţiei O2G în activităţile Colţul vorbitorului şi Spectacole tanga Project

 

Scopul proiectului  a fost creşterea participării civice şi identificarea de soluţii pentru problemele socio-economice ale comunităţii Rahova-Uranus.

 

Scurtă descriere: 

Colţul Vorbitorului (Speaker’s Corner) - dezbatere publică cu membrii comunităţii, autorităţi şi artiştii implicaţi în proiect pentru exersarea/ însuşirea practicilor democraţiei participative. 

Ofensiva Generozităţii (O2G) şi Agenţia de Monitorizare a Presei (AMP), în parteneriat cu Direcţia Generală de Asistenţă Socială şi Protecţia Copilului Sector 5 şi-au propus să realizeze dezbateri publice privind problema locativă din zona Rahova-Uranus şi să organizeze o întâlnire cu membrii comunităţii. 

 

Rezultate:

· am sprijinit dezvoltarea unei metode de artă comunitară în România;

· am implicat activă membrii comunităţii.

 

Finanţatori şi parteneri:

Asociaţia Fondului Cultural Naţional

Parteneri: Asociaţiei O2G 
Durata proiectului:

10 luni (început în 2006, finalizat în 2007)
 
3) “Nu tăia padurea ca-n codru!” 

 

Scopul proiectului a fost  realizarea unei campanii de conştientizare şi informare a publicului larg cu privire la importanţa pe care o are pădurea pentru mediul înconjurător şi pentru viaţa socială și creşterea vizibilităţii şi a încrederii publicului faţă de organizaţiile societăţii civile implicate în rezolvarea problemelor de  mediu.

 

Scurtă descriere:

Proiectul “Nu tăia pădurea ca-n codru” a fost iniţiat de Agenţia de Monitorizare a Presei în parteneriat cu Asociaţia pentru Coeziune Economică şi Socială (ACES), Institutul de Cercetări şi Amenajări Silvice (ICAS) şi Comitetul Naţional Român pentru Drepturile Copilului. Prin desfăşurarea lui ne-am propus conştientizarea şi responsabilizarea oamenilor faţă de problemele mediului, în special faţă de cele legate de pădure.

 
Rezultate:

Proiectul a debutat cu organizarea unui concurs naţional de creaţie destinat copiilor, prin care am urmărit să implicăm elevii şi cadrele didactice din zonele cele mai afectate de defrişări în acest proces de conştientizare. 

Campania de infomare publică s-a desfăşurat la nivelul mass-media, prin difuzarea unor clipuri la radio şi TV, dar şi în presa scrisă unde au fost publicate materiale publicitare menite să atragă atenţia asupra importanţei pădurii şi a îngrijirii ei. 

La nivelul outdoor, campania a fost realizată în colaborare cu firma de publicitate Gray, împreună cu care au fost realizate şi distribuite leafleturi, postere şi bannere cu imagini menite să sensibilizeze publicul larg asupra consecinţelor negative ale defrişărilor abuzive. Impactul deosebit al acestei campanii a fost recunoscut şi de către organizaţiile specializate, campania noastră primind prestigiosul premiu de publicitate, Golden Watch.

În cadrul proiectului, au fost editate şi distribuite 1500 de broşuri de informare cu privire la modul de îngrijire a pădurilor destinate în special proprietarilor de pădure, care au beneficiat şi de un curs de instruire la care au participat peste 110 persoane.  Nu doream să finalizam proiectul fără să punem umărul la propriu, organizând astfel două evenimente de plantare de copaci, evenimente la care au mai participat, alături de voluntarii noştri, personalităţi publice şi reprezentanţi ai mass-media. Contribuţia jurnaliştilor a fost deosebit de importantă în special prin realizarea unor investigaţii ce au dezvăluit mai multe cazuri de defrişări abuzive şi încălcări ale legislaţiei în vigoare.

 

Finanţatori şi parteneri: 

Finanţatori: Uniunea Europeană prin PHARE, Programul Societatea Civilă, Componenta 1 - Dezvoltarea Sectorului ONG.

Parteneri : Comitetul Naţional Român pentru Drepturile Copilului (Convenţia ONU), Institutul de Cercetări şi Amenajări Silvice a asigurat expertiza tehnică în domeniul forestier, Asociaţia pentru Coeziune Economică şi Socială din România s-a implicat în toate activităţile proiectului.

Durata proiectului: 

12 luni (decembrie 2006 - noiembrie 2007)

Bugetul proiectului: 127 117 EUR 

 

 

 2.2. Organizaţii partenere 

Partener 1 - Asociația pentru Tranziței Urbană
ATU - Asociaţia pentru Tranziţia Urbană este o organizaţie non-guvernamentală care derulează proiecte pe teme legate de dezvoltare urbană durabilă: transparenţa decizională şi democraţia participativă, ameliorarea condiţiilor de locuire, îmbunătăţirea calităţii spaţiilor publice, identitate şi memorie în spaţiul urban, protecţia patrimoniului, combaterea excluziunii sociale. Metodele de lucru sunt cele specifice cercetării aplicate şi proiectelor culturale, dar şi serviciilor de consultanţă profesională care merge dincolo de elaborarea documentaţiilor de urbanism. 

Membrii ATU consideră că tranziţia este un proces care continuă în oraşele României şi doresc să sprijine actorii urbani pentru depăşirea blocajelor de comunicare ce împiedică formarea de parteneriate pentru interesul comunităţii - raţiunea de a exista a urbanismului.

Organizaţia noastră are ca obiective majore următoarele:

· pentru actorii urban
· stimularea comunicării între actorii urbani acţionând ca o interfaţa între actorii instituţionali şi locuitorii oraşului;

· încurajarea dezvoltării spiritului civic prin acţiuni care să susţină pe locuitori în construirea ataşamentului la comunitate;

· pentru membrii ATU:

· promovarea relaţiilor cu mediul academic pentru a realiza studii şi cercetări de urbanism şi pentru a participa în dezbateri ştiinţifice;

· integrarea organizaţiei în reţele naţionale şi internaţionale pentru a promova şi a

· experimenta metode şi tehnici inovative de dezvoltare urbană durabilă.
Iniţiativa de a realiza aceasta asociaţie a aparţinut unui grup de absolvenţi ai unor programe de master din ţară şi din străinătate, interesaţi de problematica dezvoltării urbane. Pornind de la un număr de 21 de membrii fondatori, organizaţia număra în prezent 45 de membrii provenind dintr-o gama foarte largă de specializări.

Exemple de proiecte de succes din 2007:

15 martie 2007-15 aprilie 2007

„Împreună pentru un oraş mai bun - ABC-ul Politicilor Urbane” - proiectul îşi propune să îmbunătăţească transparenţa procesului de luare a deciziilor de regenerare urbană şi prin aceasta să obţină o modificare a politicilor ca un cadru pentru practicile de dezvoltare urbană.

decembrie 2007-prezent
„UP & GO – PLATFORMA ONG-urilor pentru politici urbane” - proiectul îşi propune creşterea impactului societăţii civile în dezvoltarea urbană integrată prin utilizarea expertizei oferite de ONG-uri şi prin înţelegerea faptului că dezvoltarea urbană integrată presupune implicarea în egală măsură a economicului, socialului şi mediului.

Asociația pentru Tranziție Urbană este una din cele mai implicate membre ale Platformei pentru București – PACT – alături de Agenția de Monitorizare a Presei. PACT-ul reprezintă o platformă de măsuri minimale pentru o dezvoltare urbană firească a Capitalei. 

Partener 2 - Asociația Salvați Bucureștiul

Asociaţia Salvaţi Bucureştiul este persoană juridică de drept privat, nonguvernamentală, fără caracter politic, al cărei scop este de a se implica în problemele dezvoltării urbanistice a Bucureştiului şi a localităţilor din România, urmărind în special păstrarea patrimoniului arhitectural-urbanistic şi istoric, protecţia parcurilor şi a mediului înconjurător.

Dintre activităţile derulate de ASB - Asociaţia Salvaţi Bucureştiul amintim :

2008 – adoptarea unei poziţii oficiale a Asociaţiei faţă de Master Plan-ul General pentru Transport Urban – Bucureşti

2008 - Scrisoare deschisă de protest faţă de desfăşurarea dezbaterii publice asupra Master Planului General pentru Transport Urban- Bucureşti

2008 -Conferinţă de presă - lansarea raportului "Bucureşti - un dezastru urbanistic"

Asociația Salvați Bucureștiul alături de Asociația pentru Tranziție Urbană si Agenția de Monitorizare a Presei este una din cele mai implicate membre ale Platformei pentru București – PACT. 
Partener 3 – Aşezământul Cultural Academia Caţavencu

Partenerul Aşezământul Cultural Academia Caţavencu va pune la dispoziţie spaţiul pentru derularea proiectului şi contribuie financiar în proiect.

3. DESCRIEREA PROIECTULUI

3.1 Analiza situaţiei - descrierea problemei

Oraşul nu este doar o sumă de spaţii, ci este un act cu dimensiuni culturale prin care ne înscriem în spaţiul urban, în cel social şi în cele din urmă în istorie. Deschiderea către comunitate presupune, însă, existenţa unor repere clare ale acesteia. Dintre toate, memoria colectivă este cel mai în măsură să inducă sentimentul de apartenenţă. Arhitectura e vehiculul cel mai important al memoriei urbane. Memoria colectivă trebuie exprimată prin monumente care o exprimă cu fidelitate. Memoria nu este legată, totuşi, numai de edificii. Cartierul trăieşte din mici spaţii libere dintre clădiri, spaţii ale diversităţii neplănuite, ale libertăţii îngrădite doar de coexistenţă. Mahalaua, de exemplu, este un ecosistem de bază al societăţii bucureştene, expresia unei urbanităţi cu un echilibru sensibil. “Ecosistemele”  culturale urbane cuprind, alături de cadrul construit, şi oameni, grădini, animale, case umbră, arbori, macadam, copii cu mingea, câini şi pisici, garduri transparente, maidane, şotron… 

Noile dezvoltări par a fi relativ indiferente la aceste ecosisteme culturale, de la care ar putea învăţa cum se formează o comunitate prin dialogul între spaţiul privat şi cel public. Ca cetăţeni, avem dreptul la oraş şi obligaţia de a-l păstra. Trebuie să înţelegem acest lucru, iar pentru a înţelege trebuie să devenim conştienţi! 

Obiectivele proiectului urmăresc sensibilizarea la câteva din drepturile care decurg din dreptul la oraş şi, ca urmare, conştientizarea unor responsabilităţi şi obligaţii civice pe care acestea le implică: Dreptul la memorie sau dreptul la identitate, prinsă între oraşul lotizărilor, mahalale şi centru istoric, între o memorie bizantino-otomană, una modernistă, una franceză, una stalinistă ş.a.m.d. Ceea ce păstrează acum, cu eforturi uriaşe, specialiştii, este prea puţin pentru a defini identitatea oraşului.

Trebuie să păstrăm mai mult din tot ceea ce avem. Vrem să ne modernizăm oraşul rămânând bucureşteni. Dreptul la cultură, în sensul de accesibilitate şi apartenenţă la una sau mai multe din culturile pe care le ocroteşte oraşul. În prezent, locuitorii cartierelor îşi petrec mai tot timpul liber la scara blocului, pentru că toată cultura se găseşte în centru. Lipsa totală a lucrărilor de artă şi de locuri ale memoriei în cartiere e semnul unei proaste gestiuni colective a istoriei şi a spaţiului comunităţii. 

Dreptul la participare. Proiectele urbane trebuie să capete formă prin consultare publică reală, la scara întregii comunităţi afectate de decizia respectivă. Este nevoie de timp şi de resurse pentru aceasta. La fel, este nevoie de cultură cetăţenească orientată înspre implicarea în luarea deciziilor cu privire la comunitate. Datoria de a iubi oraşul: nu ne naştem urbani, ci devenim urbani. A fi urban cere un efort de adaptare la un sistem de valori sociale şi morale. Oraşul este un bun comun, un spaţiu împărtăşit cu cei de lângă noi. Oraşul nu este suma caselor noastre, ci suma celor care îl locuiesc. Dacă ne dorim un Bucureşti urban trebuie să fim fiinţe urbane.

Datoria de a participa: nu e vina primarilor că nu reuşesc să facă lucruri pentru noi, e vina noastă că nu ştim să cerem. E vina noastră că nu ne opunem atunci când suntem convinşi că nu e bine. 

Nu vom reuşi să mişcăm ceva decât prin participarea fiecăruia la deciziile legate de oraş. Avem datoria de a ne folosi dreptul la participare.

O problemă semnificativă este absenţa unui discurs public articulat cu privire al importanţa cadrului de viaţă. În acest sens, ONG-urile bucureştene care acţionează sau interesate de domeniu (aproximativ 30) au constituit Platforma Împreună pentru un oraş mai bun. Experienţele punctuale în lucrul cu diferite comunităţi arată un suport insuficient din partea tinerilor. Această constatare a generat chiar proiectul de faţă. Trebuie să ajungem la tineri, căci ei sunt o posibilă masă critică pentru ideile şi valorile Platformei, şi vrem să auzim vocile lor în viaţa civică a Bucureştiului. 

În momentul de faţă, singura formă educaţională instituţionalizată care prezintă o componentă de responsabilizare civică este materia cultură civică, materie care se predă la clasa a VII-a şi care nu conţine elemente menite să insufle sentimentul de apartenenţă la un spaţiu urban, respectul pentru ceea ce este descris în termeni de patrimoniu cultural ori conştientizarea importanţei la nivel individual şi de masă ca şi posibil vector de ocrotire şi valorificare a patrimoniului natural şi cultural material şi imaterial.   

O campanie de informare cu privire la punctele vulnerabile în ceea ce priveşte administrarea şi valorificarea spaţiului bucureştean este metoda optimă de contracarare a lipsei de cunoaştere, pentru conştientizarea nevoii de reconsiderare a spaţiului urban. În aceste condiţii, tinerii se pot constitui în grup de presiune la nivelul administraţiei locale şi pot interveni în politicile publice din domeniu.


Riscurile majore pe care le putem întâmpina în desfăşurarea proiectului ar fi, pe de o parte,  un număr insuficient de studenţi doritori să se implice şi, pe de altă parte, un număr mic de licee dispuse să se alăture proiectului. Numărul redus de studenţi interesaţi poate fi evitat printr-o bună campanie de promovare a proiectului în facultăţi. Un număr de două licee din fiecare sector al Bucureştiului este destul de realist, în contextul numărului mare de licee existente.

3.2 Scopul şi obiectivele proiectului

Scop:

Proiectul îşi propune implicarea tinerilor in constientizarea si informarea publicului larg cu privire la importanţa protejării şi valorificării patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) din Bucureşti şi sensibilizarea structurilor cu atribuţii în domeniu. 
Obiectivele proiectului: 

(1) Formarea şi informarea a 36 de studenţi în organizarea de activităţi cu scop educativ în vederea protejării şi valorificării patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) şi instruirea acestora pentru a transmite informaţiile într-o modalitate creativă;
(2) Sensibilizarea elevilor din 12 licee din Bucuresti şi încurajarea acestora in a participa la activităţi extracurriculare ce vizează protejarea şi valorificarea patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial);
(3) Evaluarea gradului de interes, informare şi disponibilitate a cetăţenilor, administraţiei, mass media şi al companiilor din Bucureşti (cu politică de responsabilitate socială) faţă de buna dezvoltare urbană;
(4) Sensibilizarea cetăţenilor, jurnaliştilor, companiilor şi factorilor de decizie la nivelul Bucureştiului prin promovarea rezultatelor proiectului;

(5) Instruirea şi deschiderea unor linii de cooperare între studenţi şi organizaţii neguvernamentale care au proiecte în sfera patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial).
3.3 Strategie şi activităţi

Strategia generală a proiectului

Strategia pe care AMP alături de partenerii săi o va urmări în cadrul acestui proiect presupune promovarea dialogului inter–generaţii şi sensibilizarea opiniei publice şi a factorilor de decizie prin implementarea unei campanii la nivel de Bucureşti cu scopul de a creşte gradul de protecţie şi valorificare a patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial). 

O componentă importantă a strategiei proiectului este de a face diseminarea informaţiilor de o manieră lipsită de caracter tehnic, modalitate care va facilita atât prelurea acestora, cât şi prelucrarea şi transmiterea lor înspre alte grupuri sociale. Astfel, într-o primă fază, proiectul va coopta studenţi din rândul facultăţilor din Bucureşti considerând că aceştia reprezintă o oportunitate în a disemina informaţii în rândul opiniei publice şi, în special, tinerilor de liceu. 
Într-o a doua etapă, partenerii vor implica tinerii din liceele din Bucuresti datorită potenţialului lor de a se constitui într-o masă critică pentru viitor, care să propage valorile şi ideea necesităţii de a fi actanţi în viaţa civică a Bucureştiului. Cele doua grupuri, formate din studenti şi elevi, vor fi antrenate într-un concurs la nivel de licee din Bucureşti pe tema proiectului, iar mesajele rezultate vor fi folosite de către organizatori într-o campanie de sensibilizare a opiniei publice. 

Deşi prin activităţile lor curente, cele trei organizaţii pun presiune asupra instituţiilor pentru ca acestea să respecte legislaţia în domeniu, strategia partenerilor este una care să permită deschiderea unui dialog între administraţia publică – societatea civilă – mass media – cetăţean. Rapoartele de cercetare  vor aduce un aport semnificativ cu privire la gradul de vizibilitate şi de interes la nivelul presei, al cetăţenilor, al factorilor de decizie din administraţia locala şi a companiilor ce promovează proiecte de responsabilitate socială. 
Proiectul îşi propune să implice prin activităţile sale un numar cât mai mare de organizaţii neguvernamentale, studenţi, tineri, dar şi alte categorii sociale în vederea pupularizării măsurilor urgente ce trebuiesc luate de către administraţie pentru ca Bucureştiul, prin cetăţenii lui, să se bucure de dezvoltare durabilă.   

Activităţi:
În vederea atingerii obiectivului #1 
Activitatea 1.1 – Seminar lansare proiect
Organizarea unui seminar de lansare a proiectului, cu participarea echipei de proiect din partea fiecărei organizaţii partenere şi a experţilor. Implementarea acestei activităţi presupune desfăşurarea următoarelor subactivităţi:
1.1.1 - Stabilirea locaţiei de desfăşurare a seminarului, pregătirea materialelor necesare, desfăşurarea propriu-zisă; 
1.1.2 - Elaborarea unui plan de acţiuni privind organizarea activităţilor educative viitoare. 

În cadrul acestui seminar, participanţii vor elabora un plan de acţiune ce va urmări:

a. trecerea în revistă a obiectivelor şi activităţilor stabilite ca şi etape ale proiectului;

b. elaborarea strategiei de atragere a unui număr de 36 de studenţi ce vor fi implicaţi într-o serie de activităţi viitoare din proiect.  Se va urmări în principal dezvoltarea conceptului de campanie şi a instrumentelor ce vor fi utilizate. 
c. stabilirea temelor de proiect pe baza cărora se va face selectarea studenţilor;
d. elaborarea unei grile de jurizare a proiectelor primite;
e. stabilirea şi nominalizarea persoanelor ce vor fi implicate în procesul de jurizare (experţi evaluatori);
f. stabilirea liceelor ce vor fi implicate în proiect. 

Rezultatul acestei activitati constă în scrierea unui plan de acţiuni în baza căruia echipa proiectului va desfăsura următoarele activităţi. La acest seminar vor participa toţi membrii echipei de proiect, inclusiv experţii din cadrul acestuia.

De organizarea întâlnirii şi redactarea finală a planului este responsabil coordonatorul proiectului şi asistentul acestuia. 

Activitatea 1.2 -  Realizarea materialelor ce vor fi utilizate de către experţi în cadrul sesiunilor de pregătire pentru cei 36 de studenţi, ca suport informaţional 

În vederea unei bune organizări a activităţii 1.4 echipa de experţi implicată în proiect va realiza o serie de materiale cu caracter informaţional ce vor fi prezentate studenţilor ca suport de curs. Fiecare expert va redacta un material conform specilizării sale.
Exemple de materiale: patrimoniul cultural ca zestre a unei comunităţi, patrimoniu cultural ca măsură a identităţii, protecţia patrimoniului cultural ca şi componentă a strategiei de dezvoltare durabilă, mijloace de identificare a valorilor de patrimoniu natural şi cultural din Bucureşti. 

Rezultate: materiale suport seminar instruire studenti

Responsabili pentru această activitate sunt experţii din cadrul proiectului şi asistentul de proiect pe partea de tipărire materiale.
Activitatea 1.3 - Implementarea unei campanii de atragere a studenţilor şi a unui proces de selectare a acestora
În vederea selectării celor 36 de studenti ce vor fi implicaţi în proiect se va desfăşura o campanie de informare în facultăţile vizate: Arhitectură, Arte şi Film, Sociologie, Ştiinţe Politice, Filosofie, Jurnalism, Istorie, etc.

Campania de informare va avea la bază distribuirea de circa 50 de afişe în spaţiile de afisaj ale facultăţilor şi în punctele des frecventate de studenţi. Timp de circa 2 săptămâni studenţii interesaţi vor trimite la adresa organizaţiilor partenere o scrisoare de intenţie, un CV şi un eseu pe o temă ce ţine de problematica proiectului.

Cei 36 de studenţi vor fi selectaţi de către un comitet de evaluare format din echipă şi experţii proiectului pe baza grilei de jurizare concepute în cadrul activităţii 1.1. Aceştia vor semna un contract de voluntariat în care vor fi specifiate responsabilităţile acestora în proiect, precum şi obligaţiile asociaţiei AMP. 
Rezultate: 36 de studenţi vor fi selectionaţi în vederea implicării în proiect; 50 de afişe vor fi tipărite şi promovate în punctele cheie ale Bucureştiului. 
Responsabilul cu desfăşurarea acestei activităţi este coordonatorul ATU alături de asistent AMP şi  coordonatorul ASB
Activitatea 1.4 - Organizarea a 2 sesiuni de instruire pentru cei 36 de studenţi selectaţi
Sesiunile de instruire se vor desfăsura pe durata a  două wekend-uri consecutive. 

Sesiunile de instruire vor urmări atingerea următorilor paşi:
· prezentarea temele majore pe baza cărora aceştia vor susţine orele de educaţie în licee;

· formarea echipelor de studenţi – 12 la număr – fiecare echipa va fi formată din studenţi de la diferite facultăţi.
· lucru pe echipe (3 studenţi vor forma o echipă; aceştia trebuie să fie de la facultăţi diferite) în  stabilirea proiectelor ce vor fi prezentate. Proiectele vor viza teme diverse de la problematica traficului şi până la valoarea unui monument istoric din Bucureşti; acestea vor trebui încadrate în temele mari prezentate de către experţi.
Trainerii din cadrul acestor sesiuni de instruire vor fi experţii din cadrul proiectului. Pe toată perioada instruirii aceştia vor lucra cu echipele de proiect.

Rezultate: 36 de studenţi, provenind de la diferite facultăţi din Bucureşti, vor  fi instruiţi pe teme precum protecţia patrimoniului cultural, comunicare, etc; redactare raport evaluare seminarii de instruire. 
Responsabili în implementarea activităţii: AMP, ASB, Experţi
Activitatea 1.5 - Pregătirea materialelor pentru orele de curs de către studenţi 

Această activitate are în vedere implementarea următoarelor două subactivităţi:

1.5.1. Pregătirea de către echipele de studenţi a planului şi a materialelor necesare în vederea  desfăşurării viitoarelor activităţi;

1.5.2. Consultarea şi verificarea materialelor de către experţi. 

Această activitate este pregatitoare activităţii 1.7

Rezultate: fiecare echipa de studenti va avea un material (prezentat in diferite formate: electronic, tiparit) ce va fi folosit ca suport de curs în cadrul activităţii 1.7)
Responsabili cu desfasurarea activităţii: ASB, ATU, Experţi

În vederea atingerii obiectivului #2

Activitatea 2.1 - Contactarea şi stabilirea de acorduri de parteneriat cu cele 12 licee selectate 

În vederea unei bune desfăşurări a activităţii 2.2 coordonatorul proiectului împreuna cu asistentul şi coordonatorul ASB vor desfăşura următoarele subactivităţi:

2.1.1 - contactarea telefonică a directoratului din cele 12 licee propuse la activitatea 1.1.  în vederea informării cu privire la proiect;

2.1.2 - trimiterea unor faxuri sau e-mal-uri cu privire la structura proiectului şi planul de activităţi;

2.1. 3- semnarea unor acorduri de parteneriat de către coordonatorul AMP sau ASB si directorii din cele 12 licee; contractele vor evidentia acceptul din partea liceelor de a fi implicate in cadrul proiectului;  nominalizarea claselor de elevi ce vor beneficia de orele de educatie civica,  date legate de proiect; responsabiliatile partenerilor, durata parteneriatului,etc. 

În cazul în care nu se va reuşi stabilirea unei colaborări cu un liceu, echipa de proiect se va asigura că, în timp util, un alt liceu să fie inclus în totalul de 12.

Rezultate: 12 acorduri de parteneriat 

Responsabili cu desfăsurarea activităţii: AMP – coordonatorul de proiect, asistentul;  coordonatorul din partea ASB

Activitatea 2.2 - Desfăsurarea orelor de educaţie civică în cadrul liceelor partenere

Fiecare echipă de proiect va susţine timp de patru ore, câte o oră pe săptâmână, cu minim o singură clasă de liceu proiectul elaborat în cadrul sesiunii de instruire.

În a patra oră de educaţie civică, pe baza unor eseuri tematice, echipa de studenţi va selecta maxim 5 elevi ce vor participa alaturi de ei la elaborarea unui proiect ce va intra într-o compeţie la nivelul celor 12 licee selectate.

Rezultate: la finalul orelor de curs, liceeni vor completa un chestionar de evaluare a activităţii desfăşurate de către echipele de studenţi. Din analiza rezultată va reieşi un raport de evaluare a modului de desfăşurare a orelor de curs.

Responsabili: AMP, ASB, ATU pentru buna desfăşurare a orelor de educaţie civică;

Responsabil asupra raportului de evaluare a chestionarelor – asistentul AMP 

Activitatea 2.3 – Organizarea şi desfăşurarea unei competiţii de proiecte pe tema proiectului între cele 12 licee
După desfăşurarea orelor de educaţie civică, la echipele de studenti deja formate se vor alătura elevii selectaţi. Toate echipele vor participa la o competiţie de proiecte. Scopul competiţiei este de a crea mesaje de conştientizare care să fie folosite de către organizaţiile partenere în cadrul obiectivului numărul 4 - realizarea unei campanii de sensibilizare a opiniei publice, companiilor şi a factorilor de decizie la nivelul Bucureştiului.
O serie de subactivităţi vor fi implementate:

2.3.1 - elaborarea unui regulament de concurs de către experţi – acest document va fi redactat de către experţii proiectului înainte de începerea concursului şi va fi publicat pe pagina web a proiectului. 

2.3.2 - competiţia se va desfăşura pe parcursul a unei luni însemnând timpul necesar întocmirii proiectelor ce vor fi jurizate. Aceasta se va încheia la sfarsitul celei de a doua luni;
2.3.3 - organizarea a două seminarii de lucru la care vor participa echipele de proiect (studenţi plus elevi) şi experţii proiectului în perioada de două luni de zile; în această perioadă echipa proiectului va consilia la cerere oricare echipă participantă stabilindu-se prin regulamentul concursului zilele în care acestia se pot întâlni; 

Scopul seminariilor este de a aduce la cunoştinţa participanţilor  regulamentul de concurs şi de îndrumare a acestora de către experţi.
Rezultate:  un regulament de concurs; 12 proiecte redactate de către echipele formate din studenţi şi elevi; 
Responsabili: AMP, ATU, ASB alături de echipa de experţi

Activitatea 2.4 - Jurizarea proiectelor depuse
Echipa de experţi, alături de alţi specialişti din domeniu, vor juriza proiectele intrate în concurs conform  regulamentului de concurs şi a unei grile de jurizare redactate de către aceştia şi publicată pe website-ul proiectului  

Rezultate: o grilă de jurizare;

Responsabili: experţii proiectului.

Activitatea 2.5 - Organizarea unui eveniment public în cadrul căruia cele mai bune proiecte vor fi aduse la cunoştinţa publicului larg

Rezultatele concursului vor fi aduse la cunoştinţa, într-un cadru potrivit unei festivităţi de premiere, publicului larg, mass mediei, specialiştilor din domeniu, reprezentanţilor administraţiei publice centrale şi locale (reprezentanţi ai celor şase sectoare), persoanelor însărcinate de politica de Responsabilitate Socială din cadrul companiilor din Bucureşti, membrilor ong intersaţi de domeniu şi publicului larg (cetăţeni, profesori, părinţii elevilor, părinţii studenţilor, etc).

Rezultate: evenimentul public, articolele apărute în mass media;

Responsabili: AMP, ATU, ASB, experţi

AMP, prin coordonatorul proiectului şi asistentul de proiect, se vor asigura şi de găsirea locaţiei în care se va desfăşura festivitatea de premiere.

În vederea atingerii obiectivului #3

Activitatea 3.1 – Elaborarea unui raport de analiză media pe problematica temei patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) în Bucureşti
Monitorizarea vizează prezenţa şi tipul discursului public existent în jurul temei patrimoniului natural şi cultral (material şi imaterial) în Bucureşti.
O serie de subactivităţi vor fi implementate:

3.1.1 - Elaborarea metodologiei  de lucru - metodologia va fi gândită şi elaborată de o echipă formată din partenerii proiectului, experţi în arhitectură şi un expert sociolog.  Grila de monitorizare definită de metodologie va trebui să faciliteze o analiză finală atât cantitativă, cât şi calitativă a discursului public pe marginea subiectului vizat de acest proiect.

 
Principalii indicatori care vor fi utilizaţi în elaborarea metodologiei:

· ocurenţa în presa centrală a articolelor care dezbat pe marginea subiectelor patrimoniului cultural şi natural din Bucureşti (componenta cantitativă a analizei);

· distincţia şi raportul între articolele de tip anchetă, pe de o parte, ce problematizează, reclamă şi emit posibile soluţii şi articolele de tip sinteză, pe de altă parte, care se rezumă la menţionări, lipsite de o abordare critică a problematicii;

· vor fi urmărite existenţa unor rubrici constante ori a iniţierii unor campanii ce vizează patrimoniul cultural şi natural al Bucureştiului la nivelul publicaţiilor cuprinse în monitorizare;

· va fi folosit indicele interactivităţii şi măsura în care este deschis un dialog viabil şi autentic între instituţiile mass media, cetăţeni şi instituţiile publice locale abilitate în domeniu. 


Ziarele vizate pentru monitorizare sunt ziare centrale, precum şi jurnalele de ştiri din prime time de pe principalele posturi de ştiri
.
3.1.2 – Efectuarea monitorizării - monitorizarea va fi efectuată de o echipa formată din asistentul de proiect, analistul media şi monitori. Coordonarea activităţilor monitorizării va fi făcută de sociologul care a contribuit la elaborarea metodologiei monitorizării. 

3.1.3 - Elaborarea analizei pe baza datelor obţinute în urma monitorizării - monitorizarea va avea ca şi rezultat un raport sintetic care va cuprinde atât informaţiile de natură cantitativă, acestea fiind cele care dau atât măsura prezenţei unui discurs mass media coerent şi constant pe marginea problematicii patrimoniului cultural şi natural, cât calitatea şi unghiul de abordare şi eventuala problematizare.

Raportul va fi efectuat de echipa care a elaborat metodologia de monitorizare. 

Rezultatul acestei activitati consta într-o metodologie pe baza careia vor fi analizate articolele si jurnalele de stiri si un raport de monitorizare. 
La elaborarea metodologiei vor participa echipa de proiect din partea celor trei organizatii, un sociolog, analistul media şi monitorii.
De buna desfăşurare a acestei activităţi se va ocupa coordonatorul proiectului şi asistentul de proiect.

Activitatea 3.2 - Evaluarea gradului de interes pentru problematica patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) 
Prin desfasurarea acestei activitati ne dorim sa aflam gradul de interes pe problematica patrimoniului natural si cultural a reprezentantilor administratiei publice locala, a unor categorii de cetateni, a reprezentantilor companiilor din Bucuresti care desfasoara activitati de responsabilitate sociala si a membrilor organizatiilor neguvernamentale cu domeniu de actiune in sfera patrimoniului cultural precum si exemple de buna practica din tari membre ale Uniunii Europene.

O serie de subactivitati vor fi implementate:

3.2.1 Cercetare la nivel de bune practici din ţări membre UE;

3.2.2 Elaborarea metodologiei  de lucru - metodologia va fi gândită şi elaborată de o echipă formată din partenerii proiectului, experţi în arhitectură şi un expert sociolog;    

3.2.3 Organizarea a trei intalniri de tip cercetare calitativă focus-grup: indentificare participanţi; trimitere invitaţii; contactare;

3.2.4 Desfăşurare focus grupuri; 

3.2.5 Colectarea datelor se va face prin intermediul voluntarilor organizaţiilor partenere, studenşii şi elevii participanţi la concursul de proiecte, elevii din clasele în care le-au fost predate cele patru ore de educaţie civica;

3.2.6 În urma acestei cercetări calitative pe focus grupuri, va reieşi un raport de analiză a gradului de satisfacţie a grupurilor ţintă din întalnirile tip focus grup.  
Produsul final se va constitui înr-un raport unic în care vor fi  procesate datele cercetării la nivel de bune practici din ţări UE şi analiza efectuată din întâlnirile tip focus grup. Raportul final va fi analizat de către experţii angrenaţi în proiect şi va conţine recomandări şi direcţii de acţiune pentru administraţia locală, dar şi pentru sectorul nongevernamental pe problematica urmarită.
Rezultatul acestei subactivităţi constă într-o metodologie pe baza căreia vor fi organizate cele trei focus grupuri, o listă de participanţi şi un raport final. 
Responsabili: echipa AMP, Sociologul, Experţii, coordonatorul ATU  

Activitatea 3.3 - Organizarea unei mese rotunde în Bucureşti cu scopul de a lansa şi dezbate Studiul final – campanie de informare şi asumare spirituală a Bucureştiului. 

Studiul final se constituie din cele doua rapoarte reieşite ca urmare a implementării activităţilor 3.1 şi 3.2.

Acesta va fi lansat în cadrul unui eveniment tip – masă rotundă – la care vor fi invitaţi să participe reprezentanţi ai Primăriilor şi consiliilor de sector şi ai primăriei generale, reprezentanţi ai Guvernului şi a instituţiilor subordonate acestuia cu atribuţii în domeniu, jurnalişti intersaţi de subiectul proiectului, reprezentanţi ai organizaţiilor neguvernamentale.

Următoarele subactivităţi vor fi implementate:

3.3.1 - stabilirea agendei, a listei de invitaţi, a datei şi locului de desfăşurare a mesei rotunde;

3.3.2 - transmiterea de invitaţii către toate instituţiile/organizaţiile din lista de invitaţi;

3.3.3 - primirea de confirmări de participare la fiecare masă rotundă;

3.3.4 - desfăşurarea mesei rotunde;

3.3.5 - in urma dezbaterii, echipa de proiect va elabora un set de recomandări ce vor fi ataşate raportului final. Acesta va fi publicat şi pe pagina web a proiectului.
Rezultate: organizare masă rotundă, tipărire raport final în 200 de exemplare; publicare raport în urma evenimentului şi trimiterea acestuia în format electronic grupurilor vizate în proiect.

Responsabili: coordonatorul şi asistentul AMP, coordonatorul ATU, Coordonatorul ASB, cei trei experţi 
Activiatea 3.4 - Diseminarea raportului final al proiectului
Raportul final, alături de recomandările rezultate în urma mesei rotunde vor fi transmise autorităţilor publice, centrale şi locale (de sector), organizaţiilor neguvernamentale, altor instituţii publice prin intermediul poţtei în forma tiparită. Rapoartele vor fi distribuite şi în mod direct în cadrul dezbaterilor.
Rezultate: distribuirea unui numar de 200 de exemplare din raportul final grupurilor ţintă ale proiectului 
Responsabil: asistentul AMP şi coordonator ASB 

În vederea atingerii obiectivului #4

Activitatea 4.1 - Dezvoltarea portalului web al proiectului

Pentru optimizarea vizibilităţii şi pentru a asigura un instrument eficient de comunicare cu publicul, va fi creată o pagina web dedicata proiectului. Instrumentul va fi funcţional încă din prima perioadă de implementare pentru a funcţiona ca un mijloc de informare pentru toţi factorii care acţionează în domeniul patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) si care vor să se implice în proiect.

În cadrul acestui portal vor fi prezentate:

· obiectivele proiectului; partenerii care implementează proiectul şi detalii despre finanţarea acestuia şi Autoritatea Contractantă; acţiunile ce se desfăşoară în proiect, site-ul actualizându-se în funcţie de derularea activităţilor mai importante din proiect; materialele de promovare realizate în cadrul campaniei; o secţiune unde orice utilizator va putea să uploadeze poze cu imagini relevante vis-a-vis de problema abordata de proiect. De exemplu: un parc în care sunt deşeuri, un monument intr-o stare de deteriorare profunda, etc.

Caracteristici:

· uploadarea tuturor materialelor rezultate în cadrul proiectului (eseurile de selecţie ale studenţilor, materialele rezultate în urma trainningului studenţilor de către experti. etc.);fiecare ştire va fi prezentată în varianta scrisă într-un limbaj uşor de înţeles pentru un cititor cu nivel minim de cunoştinţe în domeniu; periodic, vor fi uploadate informaţii utile, poze, etc.; va conţine baza de date cu ONG-urile din domeniu vizat de proiect din Bucureşti, datele de contact şi legături la acestea, precum şi o bază de date cu informaţii de contact a autorităţilor locale vizate în acest domeniu; prin intermediul paginii web va fi construit un forum de discuţii dintre reprezentanţi ai mass mediei centrale intersaţi de subiectul dezvoltării durabile a Bucureştiului, reprezentanţi ai ong-urilor din domeniu, alţi actori sociali. Forumul se va constitui într-un canal de comunicare la nivelul întregii comunităţii a Bucureştiului, facilitând în acest fel fluxul de informaţii şi existenţa unui dialog public real. 
Rezultat: un portal web

Responsabili: echipa AMP găzduire web şi sinteza materialelor ce vor intra pe website;
Activitatea 4.2 -  Dezvoltarea instrumentelor de vizibilitate
La baza dezvoltării campaniei de promovare vor sta proiectele reieşite ca urmare a desfăşurării concursului dintre licee şi date rezultate ca urmare a cercetărilor efectuate. 

Prin implementarea acestei activităţi urmărim:

· diseminarea informaţiilor legate de proiect: popularizarea paginii web a proiectului, informatii privitoare la modul în care organizaţiile partenere acţionează în acest sector, date de contact prin care publicul este invitat să contacteze organizaţiile promotoare ale proiectului;
· sensibilizarea cetăţenilor prin semnalarea problemelor cu care se confrunta Bucureştiul ca urmare a nerespectării legislaţiei din domeniul protecţiei patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) de către anumiţi actori sociali;
· asigurarea vizibilităţii acţiunilor proiectului prin promovarea mesajului conţinut de campania publică pentru susţinerea protejării patrimoniului natural şi cultural.

O serie de subactivităţi vor fi implementate:

4.2.1 - Editare materiale promoţionale şi diseminare a informaţiilor

Realizare:  leaflet-urile ( 2 500 bucăţi) vor respecta conceptul grafic stabilit pentru întreaga campanie. 

Răspândire: leaflet-urile vor fi distribuite publicului larg din Bucureşti.

4.2.2 - Confecţionare postere (500 de exemplare) şi banner web (cinci versiuni)
Conţinut: Bannerele şi posterele vor conţine mesaje care vor reflecta temele principale ale campaniei publice.
Bannerele web vor fi promovate pe site-urile organizaţiilor implicate, atât cele de la nivel central, cât şi local.
Rezultate: 2500 de leaflet-uri; 500 postere; 5 bannere web

Responsabili : coordonatorul şi asistentul AMP

Activitatea 4.3 – implementarea campaniei de promovare. 

În cadrul acestei activităţi vor fi distribuite materialele promoţionale pregătite în prealabil. Vor fi contactate, în vederea stabilirii de parteneriate, instituţii media în scopul promovării rezultatelor proiectului.  
	Rezultate: acorduri de parteneriat

Responsabili: coordonatorul şi asistentul AMP


În vederea atingerii obiectivului #5

Activitatea 5.1 – Organizare unui Workshop cu participarea echipei de proiect, echipelor formate din studenţi şi elevi, experţi şi membri ai organizaţiilor neguvernamentale cu domeniu de activitate protejarea patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) din Bucureşti
În cadrul acestui Workshop  echipa de proiect, alături de echipele formate din studenţi şi elevi care au participat la concurs, experţii proiectului, dar şi organizaţiile neguvernamentale ce vor fi invitate să participe vor aborda tematica proiectului şi, pe parcursul unei zile, vor plănui modalităţi de continuare a proiectului derulat de către cei trei parteneri.

Totodată, workshop-ul va da ocazia participanţilor de a se cunoaşte şi de a incheia colaborări viitorare.

O serie de subactivităţi vor fi efectuate:
5.1.1 - stabilirea locaţiei de desfăşurare a workshop-ului;

5.1.2 - pregătirea materialelor necesare;

5.1.3 - desfăşurarea propriu-zisă; 

Rezultate: elaborarea unui plan de acţiune ca urmare a discuţiilor şi strategiilor propuse în cadrul evenimentului

Responsabili: AMP, ATU, ASB alături de echipa de experţi
Activitatea 6 - Redactarea raportului narativ şi a celui financiar şi transmiterea lor la finanţator
Responsabil: Coordonatorul proiectului
3.4 Graficul activităţilor proiectului

	
	Graficul activităţilor proiectului


	            Semestrul 1
	Semestrul 2
	

	
	
	LUNA

	Nr.
	Activitate
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	Persoana şi organizaţia

care implementează proiectul

	1
	Seminar lansare proiect
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP

	2
	Realizare materiale experti
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Experţi / Asist. AMP

	3
	Campanie atragere şi selectare studenti
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Coord. ATU /Coord.ASB /Asist.AMP /Experţi

	4
	Organizare sesiuni de instruire pt studenţi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Experti/Coord.AMP/Coord.ASB

	5
	Pregătire material studenţi
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Experţi / Coord.ASB/ Coord. ATU

	6
	Incheiere acorduri de parteneriat licee
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP/  Coord.ASB

	7
	Desf. ore educaţie civica
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP/  Coord.ASB/ Coord. ATU

	8
	Organiz şi desfăşurare competiţie între licee
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP/  Coord.ASB/ Coord. ATU / Experţi

	9
	Premiere proiecte
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP/  Coord.ASB/ Coord. ATU / Experţi

	10
	Raport monitorizare media 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP / Sociolog 

	11
	Raport evaluare prin focus grup
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP / Sociolog/  Coord. ATU

	12
	Masa rotundă - lansare rapoarte cercetare
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP/  Coord.ASB/ Coord. ATU / Experţi

	13
	Diseminare raport final cercetare
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP/  Coord.ASB

	14
	Dezvoltare portal web
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP

	15
	Dezvoltare instrumente vizibilitate
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP

	16
	Implementarea campaniei de promovare
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP

	16
	Organizare Workshop
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	Echipa AMP/  Coord.ASB/ Coord. ATU / Experţi

	17
	Redactare raport narativ şi financiar
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


4.  MONITORIZAREA ŞI EVALUAREA PERFORMANŢELOR

4.1. Descrieţi modalitatile în care intenţionaţi să monitorizaţi şi să evaluaţi desfăşurarea proiectului.

Monitorizarea proiectului va fi realizată de coordonatorul proiectului. Pentru evaluare, responsabil este directorul AMP, împreună cu  directorul ATU şi directorul ASB. Pentru evaluarea proiectului, vor fi avuţi în vedere următorii indicatori:

· Existenţa planului de acţiune;

· Existenţa materialelor suport seminar instruire studenţi, precum şi listele de participanţi din cadrul sesiunilor de instruire;

· 36 de contracte de voluntariat pentru studenţii implicaţi în proiect;

· Instruirea a 36 de studenţi;

· Raport evaluare instruire studenţi;

· 50 de afişe tipărite;

· 12 acorduri de parteneriat cu liceele preselectate;

· Raport evaluare chestionare elevi;

· Un regulament de concurs;

· Existenţa unei grile de jurizare;

· Articole de presă de la evenimentul de premiere;

· Existenţa unei metodologii de analiză media;

· Existenţa unei metodologii pentru evaluarea cadrului de interes pentru problematica patrimoniului;

· Raport final cercetare;

· Listă participanţi masă rotundă;

· 200 exemplare raport final;

· Funcţionarea unui portal web;

· 2500 leaflet-uri, 500 de postere şi 5 bannere web;

· Poze, articole presă, situri şi bloguri prin care să fie vizibilizată campania de promovare;

· Listă participanţi workshop;

· Existenţa unui plan de acţiune rezultat din activităţile workshopului.

Surse de informare: observaţia dierctă, liste de participanţi, materialele produse, rapoarte întâlniri, revista presei, monitorizare situri, bloguri şi liste de discuţii, etc. 

Complementar acestor aspecte, în luna a 5-a şi luna a 7-a vor fi organizate două întâlniri cu echipa de proiect în vederea evaluării modului de lucru în echipă şi măsura în care au fost atinse obiectivele propuse. 

Proceduri de evaluare internă:

· rapoarte  lunare privind activităţile desfăşurate în proiect de către echipă;

· şedinţe periodice cu echipa de implementare a proiectului;

· şedinţe periodice cu echipa extinsă de implementare a proiectului;

· audit al activităţilor;

Proceduri de evaluare externă:

· monitorizarea presei scrise pentru măsurarea vizibilităţii proiectului;

· audit financiar;

· evaluarea raportului narativ din partea finanţatorilor;

· feedback beneficiari, colaboratori, instituţii, ONG-uri;

4.2 Matricea Proiectului
	Obiective şi rezultate urmărite
	Activităţi cheie
	INDICATORI
	Modalităţi de verificare

	Obiectiv 1. Formarea şi informarea a 36 de studenţi în organizarea de activităţi cu scop educativ în vederea protejării şi valorificării patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) şi instruirea acestora pentru a transmite informaţiile într-o modalitate creativă
Rezultate: 
· Existenţa unui plan de acţiune;

· Materiale suport seminar instruire studenţi;

· 50 de afişe tipărite;

· Distribuirea a 50 de afişe; 

· 2 sesiuni de instruire pentru studenţi; 
· Materialele studenţilor în vederea susţinerii orelor de curs;
· 36 de contracte de voluntariat pentru studenţii implicaţi;


Obiectiv 2. Sensibilizarea elevilor din 12 licee din Bucureşti şi încurajarea acestora în a participa la activităţi extracurriculare ce vizează protejarea şi valorificarea patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial). 
Rezultate:

· 12 acorduri parteneriat;

· Efectuarea orelor de educaţie civică;
· Existenţa unui regulament de concurs;

· 12 proiecte redactate de către echipele angrenate în concurs;

· Obţinerea unei grile de jurizare a proiectelor;

· Desfăşurarea unui eveniment public pentru premierea proiectelor câştigătoare;


Obiectiv 3: Evaluarea gradului de interes, informare şi disponibilitate a cetăţenilor, administraţiei, mass media şi al companiilor din Bucureşti (cu politică de responsabilitate socială) faţă de buna dezvoltare urbană. 

Rezultate: 

· Existenţa unei metodologii de monitorizare media; 

· Raport analiză media ;
· Existenţa unei metodologii pe baza căreia vor fi organizate cele 3 focus grupuri. 

· Raport rezultate din focus grupuri; 

· Desfăşurarea unei mese rotunde rotunde de lansare a raportului final;
· Diseminarea unui număr de 200 de rapoarte finale
	· Elaborare plan de acţiune;
· Elaborare materiale suport;
· Implementare campanie atragere studenţi;

· Selecţie studenţi;

· Pregătirea materialelor pentru orele de curs de către studenţi;

· Semnarea acordurilor de parteneriat cu directoratul din cele 12 licee;

· Desfăşurarea orelor de educaţie civică;

· Redactare regulament concurs de către experţi;
· Organizarea a două seminarii de lucru;

· Procesul de elaborare a proiectelor de către echipe;

· Jurizarea proiectelor depuse în concurs;

· Organizarea evenimentului public;

· Elaborarea metodologiei de monitorizare media;

· Analiza datelor obţinute prin monitorizare media;

· Elaborarea metodologiei pe baza căreia vor fi organizate cele 3 focus grupuri. 

· Analiza datelor obţinute în cadrul focus grupurilor;

· Organizarea unei mese rotunde de lansare a raportului final;

· Distribuirea unui număr de 200 de rapoarte finale;
	· Existenţa planului de acţiune;
· Numărul de afişe;
· Listă de participanţi;

· Numărul de contracte de voluntariat pentru studenţii implicaţi în proiect; 

· Raport evaluare instruire studenţi;

· Materialele studenţilor în vederea susţinerii orelor de curs;

· Existenţa acordurilor de parteneriat;
· Raport evaluare activitate desfăşurată de către studenţi;

· Regulament de concurs;

· Proiectele echipelor;

· Existenţa grilei de jurizare

· Menţionare în mass-media

· Raport analiză media;

· Raport analiză date focus grup;

· 200 de rapoarte finale;

· Listă cu instituţiile care au primit rapoartele finale;
	· Observare directă;
· Listă participanţi;

· Materialele produse;

· Raport de evaluare a chestionarelor;

· Observaţie directă;

· observare directă;

· materialele produse;

· listă distribuţie;

	Obiectiv 4: Sensibilizarea cetăţenilor, jurnaliştilor, companiilor şi factorilor de decizie la nivelul Bucureştiului prin promovarea rezultatelor proiectului
Rezultate:

· Existenţa unui portal web;
· 2500 de leafleat;
· 500 de postere;
· 5 bannere web;
· Un număr cât mai mare de cetăţeni informaţi

Obiectiv 5: Instruirea şi deschiderea unor linii de cooperare între studenţi şi organizaţii neguvernamentale care au proiecte în sfera patrimoniului natural şi cultural, material şi imaterial. 

Rezultate:

· Existenţa unui plan de acţiune ca urmare a discuţiilor şi strategiilor propuse în cadrul evenimentului;
	· Construirea unui portal web;
· Organizarea unei campanii de promovare;

· Tipărirea materialelor promoţionale;

· Organizare workshop;
	· Nunărul de accesări a paginii web;
· Numărul de materiale tipărite. 

· Plan de acţiune ca urmare a discuţiilor şi strategiilor propuse în cadrul evenimentului
	· Observaţii  directe
· Documentele rezultate. 


	Obiective si rezultate
	Inainte de implementarea proiectului
	Valoarea indicatorilor intermediari pe trimestre
	Modalitati de verificare

	
	
	La sfarsitul proiectului 
	Trim. 1
	Trim. 2
	Trim. 3
	Trim. 4
	
	
	
	

	Obiectiv 1:  Formarea şi informarea a 36 de studenţi în organizarea de activităţi cu scop educativ în vederea protejării şi valorificării patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial) şi instruirea acestora pentru a transmite informaţiile într-o modalitate creativă



	Existenta unui plan de actiune
	-
	Existenta unui plan de actiune 
	Existenta unui plan de actiune
	
	 
	
	
	
	
	Observatie directa

	Materiale suport seminar instruire studenţi;


	-
	Vor exista materiale suport pentru instruire studenti
	Existenta  materialelor suport pentru instruirea studenti
	
	 
	
	
	
	
	Materiale produse

	50 de afişe tipărite;
	-
	50 de afise vor fi tiparite
	50
	
	 
	
	
	
	
	Afis tiparit

	Distribuirea a 50 de afişe; 


	-
	50 de afise vor fi distribuite
	50
	
	 
	
	
	
	
	Observatie directa

	2 sesiuni de instruire pentru studenţii; 


	-
	36 de studenti instruiti
	36 de studenti instruiti
	
	
	
	
	
	
	Liste de participanti; raport chestionare evaluare

	36 de contracte de voluntariat pentru studenţii implicaţi;


	
	36 de studenti vor semna contracte de voluntariat
	36 
	
	
	
	
	
	
	Contracte de voluntariat

	Materialele studenţilor în vederea susţinerea orelor de curs;


	
	Vor exista 12 materiale de curs redactate de catre studenti pentru sustinerea orelor de educatie civica in licee 
	
	12
	
	
	
	
	
	Materiale produse

	Obiectiv 2. Sensibilizarea elevilor din 12 licee din Bucureşti şi încurajarea acestora în a participa la activităţi extracurriculare ce vizează protejarea şi valorificarea patrimoniului natural şi cultural (material şi imaterial). 

	12 acorduri parteneriat;
	-
	Existenta a12 acorduri de parteneriat
	
	12
	
	
	
	
	
	documente

	Efectuarea orelor de educaţie civică;


	-
	Cel putin 48 de ore de educatie civica
	
	48
	
	
	
	
	
	Evaluare chestionare elevi

	Existenţa unui regulament de concurs;
	-
	Va exista regulamentul de concurs
	
	1
	
	
	
	
	
	document

	12 proiecte redactate de către echipele angrenate în concurs;
	-
	Vor exista cel putin 12 proiecte redactate de catre echipele formate din studenti si elevi
	
	12
	
	
	
	
	
	Materiale produse -proiecte

	Obţinerea unei grile de jurizare a proiectelor;
	-
	Va exista o grila de jurizare
	
	1
	
	
	
	
	
	document

	Desfăşurarea unui eveniment public pentru premierea proiectelor câştigătoare;
	-
	Eveniment decernare premii competitie
	
	
	Mentionare in mass media / nu poate fi estimat
	
	
	
	
	Articole presa

	Obiectiv 3: Evaluarea gradului de interes, informare şi disponibilitate a cetăţenilor, administraţiei, mass media şi al companiilor din Bucureşti (cu politică de responsabilitate socială) faţă de buna dezvoltare urbană. 

	Existenţa unei metodologii de monitorizare media; 


	-
	Va exista o metodologie de monitorizare media pe subiectul proiectului
	 
	 
	1 
	
	
	
	
	Document produs

	Raport analiză media ;


	-
	Va exista un raport de monitorizare media pe subiectul proiectului
	
	
	1
	
	
	
	
	Document produs

	Existenţa unei metodologii pe baza căreia vor fi organizate cele 3 focus grupuri. 


	-
	Va exista o metodologie de  evaluare a gradului de interes pe subiectul proiectului
	
	
	1
	
	
	
	
	Document produs

	Raport rezultate din focus grupuri;
	-
	Va exista un raport de evaluare a gradului de interes pe subiectul proiectului
	
	
	1
	
	
	
	
	Document produs

	Desfăşurarea unei mese rotunde rotunde de lansare a raportului final;

	-
	Raportul final a fost lansat in cadrul unei mese rotunde
	
	
	
	Participantii de la evenimentul de lansare a raportului final
	
	
	
	Liste de participanti

	Diseminarea unui număr de 200 de rapoarte finale
	-
	Raportul final a fost distribuit in randul stakeholder-ilor
	
	
	
	200 de persoane primesc raportul
	
	
	
	Lista distributie

	Obiectiv 4: Sensibilizarea cetăţenilor, jurnaliştilor, companiilor şi factorilor de decizie la nivelul Bucureştiului prin promovarea rezultatelor proiectului

	Existenţa unui portal web;


	
	Existenta unui portal web dedicat proiectului
	
	
	
	Portal web
	
	
	
	Observatie directa

	2500 de leafleat;


	
	2500 leaflet-uri distribuite
	
	
	
	2500
	
	
	
	Observatie directa

	500 de postere;


	
	500 de postere distribuite
	
	
	
	500
	
	
	
	Observatie directa

	5 bannere web;


	
	5 bannere web promovate
	
	
	
	5
	
	
	
	Observatie directa

	Un număr cât mai mare de cetăţeni informaţi


	
	Implementarea unei campanii de promovare
	
	
	
	Nu poate fi coantificat
	
	
	
	Observatie directa

	Obiectiv 5: Instruirea şi deschiderea unor linii de cooperare între studenţi şi organizaţii neguvernamentale care au proiecte în sfera patrimoniului natural şi cultural, material şi imaterial. 

	Existenţa unui plan de acţiune ca urmare a discuţiilor şi strategiilor propuse în cadrul evenimentului;
	
	Existenta unui plan de actiune
	
	
	
	1
	
	
	
	Document produs


5. PLANUL DE MANAGEMENT AL PROIECTULUI

5.1. Structura de personal propusă pentru implementarea proiectului

Organigrama echipei de proiect




Rolurile şi responsabilităţile aferente fiecărui membru al echipei de proiect

Coordonator de proiect (AMP) - este responsabil de implementarea proiectului conform specificaţiilor; 
Asistentul de proiect (AMP) – este responsabil alături de coordonatorul de proiect de buna implementare a proiectului;
Analist media (AMP) – responsabil cu verificarea acurateţii introducerii datelor de către monitori şi elaborarea raportului de analiză pe baza datelor monitorizării;
Monitori Media (AMP) – sunt responsabili de introducerea datelor în grila de monitorizare;
Sociologul – responsabil de activităţile de cercetare;

Moderator focus grup (AMP) – realizează ghidul de focus grup în acord cu obiectivele proiectului; se asigură că locaţia de desfăşurare este corespunzatoare din punct de vedere ştiinţific; se asigură că participanţii invitaţi corespund obiectivului activităţii; moderează discuţia în acord cu ghidul de focus grup; realizează raportul de focus grup pe baza înregistrării discuţiei;

Responsabil financiar(AMP) – asigură un bun management financiar al proiectului;
Responsabil ATU – coordonator: este responsabil de implementarea campaniei de atragere şi selectare a studenţilor; de pregatirea materialelor pentru studenţi; buna desfăşurare a orelor de educaţie civică; buna desfasurare a competiţiei între licee; organizarea evenimentului de premiere; desfăşurarea evenimentului de lansare a raportului final; organizarea workshop-ului de la finalul proiectului; 
Responsabil ASB – coordonator – este responsabil de implementarea campaniei de atragere şi selectare a studenţilor; organizarea sesiunilor de instruire pentru studenţi; pregatirea materialelor pentru studenţi; încheierea acordurilor de parteneriat cu liceele implicate; desfăşurarea orelor de educaţie civică; buna desfăşurare a competiţiei între licee; organizarea evenimentului de premiere; desfăşurarea evenimentului de lansare a raportului final; diseminarea raportului; organizarea workshop-ului de la finalul proiectului; 
Expert comunicare – Mircea Toma – participă la selectarea şi instruirea studenţilor; consiliază studenţii în pregatirea materialelor pentru orele de educaţie civică; participă la jurizarea proiectelor; participă la festivitatea de premiere; participă la masa rotundă ocazionată de lansarea rapoartelor de cercetare (raportul final); participă la workshop-ul final;  

Expert sociologie urbana – Liviu Chelcea - participă la selectarea şi instruirea studenţilor; consiliază studenţii în pregatirea materialelor pentru orele de educaţie civică; participă la jurizarea proiectelor; participa la festivitatea de premiere; participă la masa rotundă ocazionată de lansarea rapoartelor de cercetare (raportul final); participă la workshop-ul final;
Expert legislatie patrimoniu şi urbanism – Nicu Dan - participă la selectarea şi instruirea studenţilor; consiliază studenţii în pregătirea materialelor pentru orele de educaţie civică; participă la jurizarea proiectelor; participă la festivitatea de premiere; participă la masa rotundă ocazionată de lansarea rapoartelor de cercetare (raportul final); participă la workshop-ul final;
Expert dezvoltare urbană durabilă – Vera Marin - participă la selectarea şi instruirea studenţilor; consiliază studenţii în pregatirea materialelor pentru orele de educaţie civică; participă la jurizarea proiectelor; participă la festivitatea de premiere; participă la masa rotundă ocazionata de lansarea rapoartelor de cercetare (raportul final); participă la workshop-ul final;
Expert peisaj urban – Ioana Tudora - participă la selectarea şi instruirea studenţilor; consiliază studenţii în pregatirea materialelor pentru orele de educaţie civică; participă la jurizarea proiectelor; participă la festivitatea de premiere; participă la masa rotundă ocazionată de lansarea rapoartelor de cercetare (raportul final); participă la workshop-ul final;
5.2 Personalul cheie
Oferiţi o scurtă descriere a experienţei profesionale a persoanelor cheie implicate în implementarea proiectului şi furnizaţi CV-urile acestora.

Coordonator de proiect - Paul Chioveanu (AMP) – Paul este membru fondator al Asociaţiei Agenţia de Monitorizare a Presei din 2006. În perioada 2005 -2006 a lucrat ca asistent de proiecte pe tineret finanţate de Comisia Europeană şi apoi ca, coordonator de PR a departamentului Agenţia de Monitorizare a Presei – Academia Caţavencu. În perioada 2006 – 2007 a lucrat ca coordonator programe la Asociaţia Pro Democraţia. Are o vastă experienţă de lucru cu tineri datorită implicării ca voluntar în activităţile Clubului APD Bucureşti. A fost membru, vicepreşedinte şi Preşedinte al Clublui în perioada 2003-2005. În 2006 a fost unul din membri Consiliului de Conducere al AMP. Paul este licenţiat în ştiinţe politice, analiză politică şi relaţii internaţionale. 
Asistent de  proiect – Irina Zamfirescu (AMP) – Irina este asistent în cadrul departamentului de Cercetare şi educaţie media al Agenţiei de Monitorizare a Presei de 2 ani (primul an a voluntariat în cadrul agenţiei). Este licenţiată în filosofie şi masterand în cadrul facultăţii de Sociologie la masterul Studii de Securitate. A fost implicată în activităţi de selectare şi instruire a voluntarilor, în organizarea de evenimente publice şi administrative. Este interesată şi se implică în activităţile altor organizaţii de mediu ca voluntar (ex: participarea la Veloruţia, fiind interesată de problemele de mediu).  
Analist media – Ionut Codreanu (AMP) – Ionuţ este coordonator de proiecte în cadrul departamentului de Cercetare şi educaţie media al Agenţiei de Monitorizare a Presei, membru al echipei de 4 ani. 

Sociolog – Oana Ganea – Oana este colaborator al Agenţiei de Monitorizare a Presei de 8 ani. 

Responsabil ATU – Daniela Calciu - a absolvit Universitatea de Arhitectură şi Urbanism "Ion Mincu" din Bucureşti în 2007, an în care a obţinut diploma de architect cu grad de master şi de la Ecole Nationale Superieure d'Architecture de Paris La Villette. Disertaţiile şi proiectele de diplomă au avut ca preocupări centrale habitatul urban contemporan şi proiectul urban. Urmează în prezent cursurile masterului de Dezvoltare Urbană Integrată şi ale Şcolii Doctorale SITT, ambele din cadrul Universităţii "Ion Mincu", fiind bursieră a Universităţii şi a CNCSIS. În acelaşi timp, este implicată în activitatea didactică universitară, ca preparator doctorand: bazele proiectării; limbaj architectural; arhitectură, context, peisaj.
Responsabil ASB – Mirabela Grădinaru  - Mirabela a copilărit şi a crescut într-un oraş de provincie. Venită să studieze în Bucureşti, ea a fost adoptată de acesta. De la începutul anului 2008 este vicepreşedinte al ASB şi se implică în problemele dezvoltării urbanistice ale bucureştiului şi ale altor localităţi din România. 
Expert comunicare – Mircea Toma –  Preşedinte al Agenţiei de Monitorizare a Presei de zece ani. Mircea este doctor în psihologie şi un recunoscut facilitator. Profesor universitar.   
Expert sociologie urbana – Liviu Chelcea – este în prezent Directorul Centrului de Studii şi Cercetări în Domeniul Culturii, Ministerul Culturii şi Cultelor (consum cultural, economia culturii, cultura şi dezvoltare, politici culturale). Din 2005 este lector la Facultatea de Sociologie şi Asistenţă Socială, Universitatea Bucureşti si cadru didactic asociat la SNSPA şi Facultatea de Sociologie şi Asistenţă Socială, Universitatea Babes-Bolyai.
Expert legislatie patrimoniu si urbanism – Nicu Dan – este Preşedinte ale Asociaţie Salvaţi Bucureştiul. Doctor în matematică, Nicuşor activează de 10 ani în mediul ONG. 
Expert legislatie patrimoniu si urbanism – Vera Marin – din 2001, este preşedinte al ATU – Asociaţia pentru Tranziţie Urbană  unde a coordonat proiecte de cercetare aplicată pe teme legate de dezvoltarea urbană durabilă. De 5 ani predă teorie şi politici ale locuirii la Universitatea de Arhitectură şi Urbanism “Ion Mincu”. Lucrează deasemenea ca expert independent pentru documentaţii de urbanism, strategii de dezvoltare locală, şi mai recent, planuri integrate de urbanism.
Expert peisaj urban – Ioana Tudora -  a absolvit Institutul de Arhitectura si Urbanism "Ion Mincu " in 1996, si tot aici a absolvit un master de urbanism - forma urbana si planificare in 1998. Din 2001, Are o diploma de Studii aprofundate in Stiinte sociale la Ecole Doctorale Francophone din Bucuresti si a urmat apoi cursurile de masterat si scoala doctorala de sociologie urbana de la Universite Libre de Bruxelles. În activitatea didactică universitară, predă cursuri de Amenajarea teritoriului şi urbanism; Proiectare şi planificare; Urbanism; Teoria locuirii; ateliere de proiectare în arhitectură, ateliere de planificare a peisajului; ateliere de urbanism, compoziţie urbană
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� Criteriul de selecţie al posturilor este acela al audienţei. 
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